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OBJECTIFS DE LA FORMATION INFORMATIONS

POUR QUI 

PROGRAMME

Jour 2Jour 1

Durée : 2 jours / 14h

Horaires : 9h - 12h30 / 13h30 - 17h00

Nombre de participants : 

Réf : 

Optimiser ses relations médias
Créer et développer le lien avec les journalistes et les
influenceurs

• Comprendre l’évolution des médias
• Penser stratégie omnicanale.
• Identifier, contacter et travailler avec les 
journalistes et les influenceurs.

• Tout professionnel en charge de promouvoir
une organisation privée, publique ou 
associative auprès des médias.

1 - Appréhender l’évolution du
métier d’attaché(e) de presse
• Un nouvel écosystème media.
• Évolution du journalisme.
• Les profils des influenceurs.

2 - Clarifier sa stratégie relation
media
• Méthodologie et plan media.
• Gérer les RP en interne ou externe.
• Budgétiser ses relations médias.

3 - Identifier les journalistes et
influenceurs
• Constituer son fichier de presse.
• Repérer les «bons» influenceurs.
• Choisir les outils pour sa veille.

4 - Communiquer avec les
journalistes et les influenceurs
• Écrire un communiqué de presse.
• Concevoir un dossier de presse.

4 - Communiquer avec les
journalistes et les influenceurs (suite)
• Organiser une rencontre, 
une conférence ou un voyage
de presse.
• Créer un partenariat.

5 - Suivre et évaluer ses retombées
médias
• Identifier ses critères d’évaluation .
• Analyser les retombées presse .
• Suivre les médias sociaux.
• Communiquer sur ses parutions.

6 - Mobiliser les équipes en interne
• Accompagner les dirigeants.
• Identifier les experts.
• Mobiliser les ambassadeurs.
• Créer une charte interne.
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